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BRENDIRANJE HRVATSKIH VINA KAQ PREDUVJET ZA PREPOZNATLJIVOST HRVATSKOG VINSKOG TURIZMA

Vino treba postati luksuzni
turisticki proizvod
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POMO kv cremo!

WMM Krauthaker: Istra je dobro brendirala svoja vina

- Mi u Slavoniji imamo viSe problema nego proizvodadi iz Istre. Istra

ima jako dobro organizirani marketing iz regije. Ima dobru pricu

0 vinu, §to'nije sluéaj u drugim hrvatskim regijama. Istra veé ima

Em;;llllhre:gfduhm ga promovira, kaZe poznati slavanski vinar Viado
rauthaker,

Hevatska vina imaju buduénost na novim triiétima




